Leif och Lena
divisiv pakethumor

GunillaByrman

Véren 1999 introducerades i Sverige tva sorters ny filmjolk. Den ena heter Lena
med apelsinsmak, den andra Leif med smak av citron och lime." Min avsikt &
att gora en stilstudie framst av filmjolkspaketens baksidestexter, dar sprak-
struktur, idéinnehdll och personrelationer analyseras. | analysen anvands den
kritiska diskursanalysen som teoretisk ram. En fortjanstfull presentation pa
svenska av denna teori har gjorts bl.a. av Lennart Hellspong och Per Lﬂiin
(1997). Sarskilt kommer jag att fokusera pa hur genusrollen kvinna och genus-
rollen man konstrueras i texterna. Forst ska jag gora en kort beskrivning av tre
av forpackningarnas sidor, for att darefter mest uppehala mig vid baksidestex-
terna.

Framsidan pa forpackningarna domineras av iogonfallande och skickligt
tecknade karikatyrer av Leif och Lena. De férefaler att ha éktenskapstycke;
béda ansiktena &r glasdgonprydda, och de ser manliga och aningen aggressiva
ut. Bilderna & skapade av UIf Lundgvist, tecknare bl.a. i DN, och bér hans
omisskannliga sérpragel. Dessutom finns pa framsidorna varunamnet, en sum-
marisk varudeklaration — C-vitamin fran acerola® och en fetthalt pd 1,3 % —
samt mejerilogotypen.

Pa paketets ena smalsida finns en utforlig varudeklaration, som i princip &
identisk pa de bada paketen. Dock kan noteras att Lena har hdgre energivérde, 5
kalorier mer per 100 g, an Leif, vilket troligtvis beror pa att apelsin & sotare an
citron och lime. Ska det hogre energivardet for Lena tillskrivas nagon symbo-
lisk innebord? Fragan far for narvarande forbli obesvarad.

Pa motstéende smalsida finns en inbjudan till konsumenten att stalla frégor
eller komma med synpunkter pa produkter och férpackningar osv.; mejeriets
adress, telefonnummer och webbadress anges. Férutom detta domineras sidan
av foljande text:

1 Hosten 1999 aviserade mejeriet pa filpaket och hemsidan att ytterligare en fil i serien skulle

komma och utlyste samtidigt en tavling om att finna ett 1ampligt namn pé den nya filen:
" Snart kommer du att uppleva mer passion i kylhyllan. En ny van, en ny filmj6lk med smak
av passion flyttar in hos oss framét vérkanten och det &r s harligt. Vi har bara ett problem
som vi verkligen skulle behtva prata om. Hon har inget namn. Vad ska hon heta?’ (frén
pakettexten). Véren 2000 doptes den nyafilen till Lotta.

Acerolaér en tropisk korsbérsliknande frukt med hég C-vitaminhalt.
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Den mildakénslani LENA/L EIF/ kommer fran en ny filkultur som gor att smaken blir
rundare trots att fetthalten & lagre an i vanlig filmjolk.

Den uppfriskande smaken kommer frén /saftiga apelsiner/citroner och limefrukter/
som f&tt mogna l8ngsamt i solen.

Den héga C-vitaminhalten kommer frén acerola, en frukt som véxer i Vastindien och
som & en av de allra basta naturliga C-vitaminkéllorna.

Njut av LENA/L EIF/ pAmorgonen, lunchen, kvallen eller natten. Tillsammans med
flingor eller /precis som hon &r/rétt upp och ner/.

Den citerade texten &r en retorisk-poetisk innehdllsdeklaration och samtidigt en
bruksanvisning. Texten & kort: pa 77 ord (Lena) resp. 78 ord (Leif), uppdelade i
5 grafiska meningar. Reklamen & uppbyggd pa konventionellt satt, dar varan
och konsumenten omtalas, och langre ner gors aven hanvisningar till produ-
centen. Varumarket omnamns i borjan och i slutet av texten, for att vi som kon-
sumenter ska komma ihdg det. Varan omtalas i positiva ordalag: ”ny filkultur”,
"Den milda kénglan”, "smaken blir rundare” och genom ord med positiv ladd-
ning: "Vastindien”, "fetthalten &r l1agre”, "naturliga vitaminkdlor” (jfr Hansen
1965, Pettersson 1974).

Texten binds pa makroplanet samman av en varierad upprepning som tredje
gangen forstarks, ett valkant grepp och ett effektivt satt att fora ut ett budskap
och fa lasaren att ta det till sig. LOptexten avslutas med en uppmaning till kon-
sumenten att njuta av produkten. P& denna sida finns ocksa en fotografisk bild
av frukternasom finnsi filen.

Texten pa de bada forpackningarna & som synes nastan likalydande, men
skiljer sig & pa nagra punkter. | andra stycket stér pa Lena "fran saftiga apelsi-
ner” och pa Leif stdr "fran citroner och limefrukter”. Den sista grafiska mening-
en pa de tva texterna har ocksd varierats; pa Lena star det: ” Tillsammans med
flingor eller precis som hon &” och pa Leif stér det: ” Tillsammans med flingor
eller rétt upp och ner.” Fragan &r vad som & anledningen till variationen i den
sista meningen; den kan knappast motiveras av sakliga skél. Ar det kanske s att
adverbiaet "ratt upp och ner” skulle 1&a alltfor brutalt eller tvetydigt och ge
otnskade associationer om det hade anvénts om Lena?

Sa har langt &r reklamtexten pa filmjolkspaketen Leif och Lena konventionell
till saval form som innehdl. P4 paketens baksida mots lasaren daremot av en
text som inte & sa vanlig pa mejeriforpackningar. Har forvandlas i paketens
textvarld Lena och Leif, filmmjélk med 1,3 procents fetthalt, plétdigt till en
man och en kvinna av kétt och blod. Och vad mera &r, de ger samlevnadsréd &t
kvinnor och man. Baksidestexterna pa Lena resp. Leif har olika innehdll. Det
mest pafallande med dessa reklamtexter, forutom att de inte handlar s mycket
om filmjolk, & hur genus konstrueras, dvs. hur den sociala rollen kvinna re-
spektive man framstélls.
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Baksidor nas syntax, makrostruktur och innehall

Baksidestexterna lases troligen i forsta hand av dem som koper filen. Leif van-
der sig till man som stér infor sin forsta traff med en flicka. Texterna ger réd om
hur de bor uppforasig i olika tankta situationer pa sitt rendezvous.

Merparten av Lena-texten vander sig till mén som redan har en kvinna och
som: "vill fasin viljaigenom”, som det stér pa paketet. Lena-texten handlar om
hur kvinnor kénner sig, & och vill bli bemétta av mén. Merparten av textmassan
pé bada paketen vander sig till méan, bara 6 rader, 41 ord av den totala textmas-
san pa 440 ord — mindre &n 10 procent — vander sig till kvinnor.

En syntaxanalys, se tabell 1, visar att texterna &r enkla och nastan lika langa i
ord réknat. Lena har fler bisatser an Leif, léngre meningar och fundament, vilka
& matt pa textens komplexitet, men lite lagre |asbarhetsindex (lix), som &r ett
matt pa hur 14ttl&st texten ar, och |agre nominalkvot, som &r ett méatt pa textens
informationstéthet. Jag har inte hittat ndgot anmarkningsvart i syntaxanalysen
och det finnsingen pafallande syntaktisk skillnad mellan texterna.

Tabell 1. Syntaxuppgifter frén baksidestexterna pa Lena och Leif

Syntaxuppgift Lena Leif
Antal ord 211 229
Antal makrosyntagmer (MS) 27 35
Antal syntaktiska meningar 20 30
Antal grafiska meningar (GM) 28 32
Antal bisatser 17 12
Meningslangd (ord per GM) 7,5 7,2
Bisatsfrekvens (bisats per MS) 0,63 0,34
Fundamentléngd (i ord) 2,6 24
Lix 19 24
Enkel nominalkvot 0,7 11
Andel adjektiv 1% 6 %

Texten & syntaktiskt sett enkel, lattlast och val anpassad till reklamgenrens
krav. De grafiska meningarna och makrosyntagmerna &r korta, vilket & en foljd
av texternas framstélliningsform, dvs. instruktion uppstéld som en kortfattad
lista med rad: " Ge henne presenter”, "Var intresserad”, "Undvik motorvagar”,
" GOr tvartom”.

Texten pa Leif &r disponerad med en dverrubrik i stor fetstil: ”Hur man gor pa
sin forsta date”. Dérefter foljer en kort introduktion i brevform som inleds och
avslutas med hélsningsfras och ett PS. Leif skriver under sitt instruktionsbrev
med namn och titeln " relations- och samlevnadsexpert”.
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Huvudtexten &r disponerad under fem rubriker i form av konditionala bisatser
som tar upp omsténdigheterna som ska foreligga och vad som kan handa, for att
den unge mannen pa tréffen ska upptrada pa ett sarskilt sitt. De grafiska me-
ningarna under rubrikerna & punktade och inledsi 11 fall av 13 med imperati-
ver: "Erbjud”, " Skratta inte”, "V&lj”, "Undvik” osv., och &r textuellt en fortsatt-
ning av rubriken. Detta gor att textbindningen inom de olika styckena &r tét.
Dispositionen &r tematisk, dér olika villkor angesi rubrikerna. Villkorsbisatser-
na i kombination med imperativformerna ger texten en féreskrivande stilton,
vilket ocksd &r avsikten, enligt Leifs lasinstruktion: ”Manga killar frégar mig
hur de ska uppfora sig pa sin forsta date. Har & en liten guide som du gott kan
klippa ut och spara’ (Leif-paketets baksida).

Lena-texten, som inleds med ett brev till en kvinna, disponeras sa att det
finns en rubrik i liten fetstil: ”Lé&ses endast av kvinnor”. Brevsekvensen inleds
med "Hej min van!” och avslutas med " Lyckatill! Kram Lena’. Véal &r att méarka
att Lena inte som Leif har satt n&gon titel under sitt namn.® Den tankta adressa-
ten har en man som inte gér som hon vill. Med hjdp av baksidestexten ska det
bli béttre. Darefter byter texten adressat pa ett Gverraskande sitt, och det kom-
mer en fetstilt rubrik som lyder: ”La&ses av man” foljt av ett brev till en man som
far en lasinstruktion till de 11 punktade rad som sedan féljer; 9 av de grafiska
meningarna inleds med imperativ precis som i Leif-texten. Aven denna text ger
sdledes intryck av att vara ett brev med en regelsamling. Av Leif far vi ocksa
veta att Lena & hans fru. | Lena-texten ndmns inte ordet filmjélk, men val for-
packning " stéll denna sida av forpackningen inom hans synfalt”. Den tematiska
dispositionen accentueras mer an i Leif-texten genom att var och en av de 11
reglerna hela tiden for in nya teman, exempelvis presenter, diamanter, choklad,
matlagning, PMS och klimakterium (se vidare genusanalysen nedan, dar hela
texten dterges).

Sammanfattningsvis kan sigas att syntax och disposition i texterna framstér
som funktionella och vél anpassade till reklamgenren. Det var inte heller framst
sprékformen som véackte min uppméarksamhet da jag forsta gangen |aste texten
utan innehdllet och det tankta samspel mellan man och kvinnor som texten ger
uttryck &. For visst maste hjarnorna bakom dessa texter pa ndgot obegripligt
Sétt tro att kvinnor och man betraktar varandra pa det sétt som reklamtexten ger
uttryck for. Hur skulle de annars fa for sig att skriva texterna?

Genussynen i texterna

Baksidestexterna har som namnts inte sd mycket med filmjolk att géra. Ordet
filmolk namns bara tv& génger pa Leifs baksida men inte als p& Lenas. Fram-
stallningsformen &r det personliga brevet som snabbt dvergdr i vanskapliga in-

3 Det har kommit nya versioner av baksidestexterna, dar Lena numera— liksom Leif — titule-
rar sig relations- och samlevnadsexpert.
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struktioner dér text-jaget, Lena resp. Leif, vill uppratta samforstand med och
vanskaplig relation till l1&sare, Lena till kvinnor och mén; Leif enbart till mén.
Lenaoch Leif vagleder konsumenterna om karlek, samlevnad och relationer.

Men vad har kérleksliv med filmjolk att gora? Jag &r inte den forsta som und-
rar. Om vi besoker mejeriets hemsida (http://www.arla.se) finner vi lankar till
Leif och Lena. Klickar man palanken till Leif eller Lenafar man en kommersi-
el forklaring till varfor de har engagerat sig i filmjolk:

Manga har mejlat och fragat vad jag som samlevnadsexpert har med Arlas nya filmjolk

att gora. Forklaringen ar enkel: Jag och min fru Lena[ alt. min man Leif] var inbjudna att
talapd Arlas kick-off i histas. Vi pratade d bland annat om vikten av att vara métt och
belten for att man ska vara pigg nog att varda sitt férhéllande.

(http:/iwww.arla.seffil/leif _ lenallena.htm)

Mejeriet 1ater dem begripligt nog foresla att mejeriet skulle borja producera Leif
och Lena samt avslutar forklaringen med:

Dessutom ville vi gérna fé chansen att dela med oss av r&d och tips om hur man skéter
eller skaffar en relation.
(http:/iwww.arla.seffil/leif _ lenallena.htm)

Varfor detta spektakel for en ny mejeriprodukt? Den yttersta orsaken &r givetvis
att mejeriet vill sdlja genom att dra till sig uppmérksamhet i en annorlunda re-
klamkampanj pa paketen, i TV, pa bio och pa mejeriets hemsida. P4 hemsidan
har Lena och Leif blivit interaktiva. Vi kan stalla frégor om karleksproblem och
vi f&r svar frén dem direkt. De forsakrar oss om att alla har problem med kar-
lekslivet, darfor ska vi inte skdmmas utan lugnt anfortro oss & Lena och Leif.
Naturligtvis ar interaktiviteten starkt begransad. Jag gjorde nagra test genom att
p& mejeriets hemsida fylla i ett frageformular med en begransad uppsattning
svarsalternativ under rubriker som "Min partner & otrogen”, "Min partner tan-
der inte p& mig”; under rubriken " Att ragga’ genererades nedanstéende text &t
mig:

Kéra Gunillal
Du har smakat pa livets goda vilket ju & bra. Du & en serios person, som man inte tréff-
ar pasa oftanu for tiden.

Dinatankar dras standigt till en strévsam medborgare som kan bli en god make och som
du idkat flitig korrespondans (!) med. Ett mail betyder verkligen mycket. Sjalv kommer
jag ihdg att min kéresta skrev mangabrev till mig i borjan av vart férhéllande. Det var
verkligen trevligt!

Eftersom du verkar vara en stor personlighet kommer du inte att ha svart att komma dit

du vill med din tilltankta.
Bjud bara hem honom eller henne pa en tallrik filmjolk, s ska du se att det ordnar sig.
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Svérare &n sa behover det inte varal
Kram och lyckatill frén Lena

(http:/iwww.arla.seffil/leif _ lenal/svarlena.asp)

Svarsbreven ar smorigt vanliga med till intet forpliktande fraser som kan passa
in pa ala. Ett genomgaende inslag i de foregivet personliga radgivningsbreven
ar "en tallrik filmjolk”. Det & med filmjolk som kérleksproblemen kan avhjél-
pas.

Genusanalys av pakettexterna

Vi lamnar den virtuella varlden och &ervander till filmjolkens pappforpack-
ningarna. Det som ventileras i reklamen pa baksidestexterna kan tyckas oskyl-
digt och kul. Men lat oss |agga texterna under lupp. Vilka mellanmanskliga re-
lationer finns, och vilka antaganden eller presuppositioner gor baksidestexterna
om kvinnor och man?

Nedan féljer de befintliga yttexterna, till vanster i tabellen, och forsok till
konstruktion av de antaganden som texten bygger pa eller gor, dvs. den mgjliga
undertexten, till hoger i tabellen. Texterna i vansterkolumnen i tabell 2 och ta-
bell 3 & sdledes ordagranna citat fran forpackningarna, men jag har av skriv-
ekonomiska och estetiska skél valt att inte sétta ut citattecken.

Tabell 2. Lena: befintlig yttext och mgjlig undertext

LENA: Befintlig yttext Mgjlig undertext

Hel min van! Lenaar kvinnornas van.

Visst & det svart att favaraman att | Kvinnor vill hasin viljaigenom. Mén
gorasom vi vill. gor inte som kvinnor vill.

Men geinte upp. Kvinnor & svaga och ger |att upp.
Stall denna sida av férpackningen Lenatar hand om din mans omedgor-
inom hans synfélt, shgaranterar jag | lighet. Folj Lenasrad, det leder till

ett resultat. resultat (framgang?).

Visst kan det varasvart att forstdsig | Kvinnor & svérbegripliga.
pé oss kvinnor.

Men om du vill fadin viljaigenom Man vill fsin viljaigenom med
behover du barafdljadomenklarad | kvinnor.

som foljer.
1. Ge henne presenter. Hellre diaman- | Kvinnor kraver presenter. Som gévor
ter &n choklad. réknas exempelvis choklad och juvel-
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er, helst juveler.

2. Fragainte om hon &r sur nar hon &
arg. For dablir hon det ocksa.

Kvinnor & oftasura och arga.

3. S&g att hon ser smal ut nér hon ater
en 200 grams chokladkaka.

Kvinnor vill varasmalaoch vill héra
att de &r det. Idealet for en kvinna ar
att varasmal.

4. Berdm hennes matlagning &ven om
det & "take away”.

Kvinnor bor laga mat, inte kdpa fér-
diglagat fran restaurang.

5. Friatill henne fast hon inte vill.

Bry dig inte om vad hon vill, alt.
kvinnor vet inte vad de vill.

6. Lyssna pa henne. Tittainte pa
klockan nar hon talar. Aven om hon
frégar vad klockan &r.

Kvinnor talar lange och mycket. Gor
kvinnor till viljes. Latsas att du lyss-
nar p& henne.

7. PMS betyder " Presenter Maste
Skénkas’.

Kvinnor har premenstruella spén-
ningar. Ge gavor, det hjalper.

8. Var intresserad. Frgat.ex. hur det
gick hos doktorn idag. Aven om hon
inte skulle dit.

Kvinnor gér oftatill doktorn. Var
(spela?) intresserad av kvinnokramp-
or.

9. Fréga varje dag om hon bytt frisyr,
for att vara pa den sakra sidan.

Kvinnor byter/vill bytafrisyr ofta.
Kvinnor vill ha komplimanger for sin

frisyr.

10. Oavsett dder sa drabbas kvinnor
av klimakteriet om de inte far till-
réckligt med komplimanger.

Kvinnor har klimakteriebesvér i dla
adrar. De lindras om mén ger kom-
plimanger & kvinnor. (Besvaren
skamtas bort.)

11. Bar henne om hon | &tsas somna
pa soffan.

Kvinnor latsas somnai soffan for att
devill bli burnai séng. Kvinnor &r
forslagna.

Vilka antaganden gor da Leif-texten om kvinnor och méan? Texten innehaller
rad till killar som ska ga pa sin forsta tréff och forutsétter att de & osdkra och
behéver anvisningar. Texten handlar om hur killarna bér upptréadai olika téankta
situationer: pa bio, teater, promenad, restaurang och kryssning.

Tabell 3. Leif: befintlig yttext och méjlig undertext

LEIF: Befintlig yttext M§jlig undertext

P& bio

Nar huvudrollsinnehaverskan (!) dyk-
er upp i underklader, sag inte: "HON
& snygg, hon”. Erbjud dig att &tmin-

Kvinnor vill inte hdra att mén tycker
att andra kvinnor & vackra. Mén &r
sndlaoch vill helst bli bjudna pa bio.
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stone betala din egen biljett. Man gor bort sig.

Pateatern

Skrattainte & henne om hon borjar | Kvinnor gréter nar hjalten dor. Man
gréta nar hjélten dor. Kommentera vet inte hur de ska bete sig som tea-
inte det som hander pa scen med hdg | terbesokare.

och tydlig rost.

P& promenad

Promenad for tjgjer betyder mer &n att | Mé&n ogillar att promenera och gér
garunt kvarteret, lamnaintipset pA | egentligen bara ut for att lamnain

tobaksaffaren och ga hem. tipset.

Vdlj inte ett tungt industriomréde for | M&n vet inte hur och var en prome-
er promenad. Undvik ocksa motor- nad skaforetas. De visslar efter sdvédl
végar. Visslainte efter vare sig hund- | hundar som kvinnor. (Kvinnor lik-
ar eller tjgjer. stélls med hundar?)

Parestaurang

S&g inte: "Men skadu verkligenha | Kvinnor bor inte éafet mat, hellre
efterrétt? Ar inte dom ganskafeta?” | filmjolk, &ven om det inte gér pare-
Filmjolk & gott, men som huvudrétt | staurang. Idealet fér en kvinna ar att

parestaurang &r det tveksamt. varasmal.

Prata helst om nagot annat &n bara Kvinnor tycker inte om att talaom

bilar och fotboll. bilar och fotboll, men det gér mén.

Kommer du ihdg ditt bordsskick fran | Ditt bordskick i lumpen var under all

lumpen? Gor tvartom! kritik. (Hur ménga man gor lumpen
nufdrtiden?)

Tittainte pa klockan mer &n fyra Man blir uttrdkade och rastlsa av re-

ganger i timmen. staurangbesok tillsammans med
kvinnor.

Pa kryssning

Sitt inte kvar pa bildack under hela Mén &r forhéxade av lastbilar.
resan. Aven om du stér parkerad
bredvid massor av lackra lastbilar.

Genusrollerna som kan utl&sas ur texterna framstér som karikatyrer, byggda pa
fordomar om kvinnor och man. L&t oss summera vad undertexten siger om
kvinnor respektive man. Om jag hardrar antagandena ovan sa skulle kvinnor
framst& som svaga, sura, arga och svarbegripliga. De talar mycket och |ange, ger
latt upp, kréver presenter och komplimanger, bdr vara smala och laga val-
smakande mat samt har premenstruella spanningar och klimakteriebesvér i ala
aldrar om inte deras man gor dem tillags.

Man &r svéra att handskas med och vill f& sin viljaigenom. De &r sndla, gor
bort sig i ala tankbara situationer, saknar takt och god ton och intresserar sig
egentligen enbart for bilar och sport. Varken kvinnobilden, som fokuserar pa
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hur kvinnor & eller borde vara, eller manshilden, som fokuserar pa hur man
agerar eller inte bor agera, & sdrskilt smickrande. Texterna ger uttryck for att
kvinnor men framfor allt man maste forstdlla sig for att leva upp till partnerns
eller den téankta partnerns krav pa karleksfullt bemotande. Texten mister ocksa
mycket av sin humoristiska grundton nér vi ser den undertext som formas av at-
tityder och sociala myter om hur mén och kvinnor &r eller bor vara.

Texten vadrar en stereotyp genussyn, dér man framstalls som ouppfostrade,
ovetande tontar med sport- och bilmani och kvinnor som I6mska, passiva, ofta
sura och arga, med smak for juveler, choklad och komplimanger. Kvinnor ob-
jektifierasi texten. Overdrifternai texterna signalerar dock till l&saren att raden
skatas med en nypa salt. Oskyldigt, ja kanske, men genom oreflekterad 1&sning
av sidana skamt och anspelningar forstérks en fordomsfull syn pd mén och
kvinnor.

Bekonade skamt

Bekdnade skamt kan klassificeras i divisiva och subversiva, dér de divisiva
sorterar manniskor i "vi” och "de” och de subversiva skamtar med samhéllets
konstgjorda uppdelningar och sociala myter. Att analysera bekénad humor &r ett
sétt att avslja dessa sociala myter, attityder och stereotyper som bekonad hu-
mor & beroende av (Bing 1999). All humor har en social ram som maste vara
kand av dem som forvéantas forstd skamtet. Vad & det d& som &r 16mskt med di-
visiv bekénad humor? Jo, den forstérker kategorier och stereotyper eftersom
den behandlar man och kvinnor som om de tillhor tva inbordes exkluderande
kategorier och som om varje kategori vore homogen. Att féra den sortens humor
vidare motverkar en stravan mot jamstalldhet eftersom den forstérker biologisk
essentialism, dvs. tron att kvinnor och mén ar essentiellt olika. Dessutom for-
stérker den strikt kategorisering och genuspolarisation, dvs. den allestédes nér-
varande sociala organisation som bygger pa distinktionen mellan man och kvin-
nor, dar kvinnor for det mesta uppfattas som " de andra” (Bing 1999:9).

De analyserade forpackningstexterna ar paytan just sddana som forutsétter att
kvinnor och mén &r helt olika; texterna delar upp de tva kénen i forenklade och
homogena kategorier med vattentéta skott emellan. Det enda anmérkningsvérda
med filtexterna &r att férdomarna om mén & minst lika férnedrande som de om
kvinnor. Né&r leISlV humor traderas brukar det foretrédesvis vara kvinnor som
gors till ma . Vs rroeh kvinnor & oftast divisiva. Ex-
emplen pa €& xampelvis |t tillganglig pa Inter-
nets engelsksprakiga dlskussonsgrupper och kan ur genussynpunkt jamstéllas
med den som & féremd for denna analys (se t.ex. Mr Funny Bone Internatio-
nell, http://mr_ fbi.listbot.com).
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Genus och humor

Genusteori och genusanalys gor ansprak pa att vara emancipatorisk; detta aktu-
aliserar bl.a. begreppet jamstalldhet. En fraga jag stéllt mig under analysen av
Lena och Leif &r: Méaste dessa texter vara jamstallda? Ar det onskvéart att ala
texter & jamstallda? Svaret méste nog bli att det beror pa vilken status texterna
har och vad texterna ska anvandas till. Textforskaren Moira von Wrights genus-
analys av fysiklaromedel (1998) framhdller vikten av att laromedel bor vara
jamstallda med tanke pé skolans mal och innehdll (jfr &ven Byrman & Hultén
2000). Men hur forhéller det sig med reklamtexter som de ovan analyserade?
Hade det inte varit roligare med en subversiv humor pa dessa filpaket? De be-
fintliga texterna & uppbyggda pa férdomar och myter om hur kvinnor och mén
forvantas bete sig. Raden ar knappast allvarligt menade och texterna &r i basta
fall just bararoande, samtidigt som de exploaterar méns och kvinnors férdomar
om varandra. Vi skulle kunna tanka oss att texterna driver med kvinnors och
mans fordomar om varandra och att textutformningen rentav &r ett forsok till
subversiv humor. Men skamten framstar inte som tillrackligt grova for att den
|asarten ska bli den sjdvklara. Lasning av filmjélksreklam &r ofta oreflekterad.
Vi forhaller oss inte s kritiska som t.ex. nar vi l&ser en ledare, darfor & det 14t
att svélja denna filmjolkspropaganda som smakar konsrollsstereotyper.

Anmérkningsvart &r att bada reklamtexterna i stort sett bara vander sig till
mén. Ska vi dra sutsatsen att det mest & man som é&ter fil eller som &r i behov
av relationsradgivning? Vidare underforstér texten ocksd att det bara finns kar-
leksrelationer och relationsproblem mellan personer av motsatt kén.* Men vik-
tigast av alt &r att kvinnor och mén i texten beskrivs som om de levde i olika
samhélen och olika kulturer, dar kdrleken — och mgjligen filmjolken — & de
enda berdringspunkterna. Texten ger uttryck &t att parterna i karleksrelationen
dessutom maéste forstalla sig — i synnerhet mannen — for att kommunikationen
och kérleken ska blomstra.

Sammanfattande r eflektion

| denna artikel analyseras filmjolksforpackningarna Leif och Lena frén den for-
sta generationens produkter som lanserades varen 1999. Det & enbart baksi-
destexterna som &gnas en mer ingdende analys av form och innehdll. Resultaten
visar att texternas syntaktiska formsprak ansluter till den r&dande reklamgenrens
genom sin enkelhet: med korta meningar, 1&gt 1asbarhetsindex, 1&g komplexitet
och 1&g informationstéthet.

4| den interaktiva frégespalten som skapar r&dgivningsbrev verkar dock b&da homosexuell
och heterosexuell kérlek varamgjlig: "Bjud bara hem honom eller henne[ min kursivering]
paen talrik filmjolk, si skadu se att det ordnar sig” (Lenas elektroniska svarsbrev till mig,
1999-10-08).
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Innehdllet bjuder déremot pa Gverraskning i form av samlevnads- och rela-
tionsradgivning till konsumenterna. Texterna & uppbyggda som brev med reg-
ler f6r hur man ska bete sig for att na framgang hos det motsatta konet.

| baksidestexterna droppar filmjélken bokstavligt talat mellan raderna och
ordet filmj6lk namns endast tva génger pa Leif och inte alls p& Lena. Humorn i
texten &r divisiv och uppbyggd kring bekdnade skdmt och myter. Producenterna
skrev sakerligen texterna for att de skulle vara underhdllande och roligt okon-
ventionella— och ytligt sett & de ocksa det. Sjalv skrattade jag forsta gngen jag
|aste dem och jag frégade mig sjalv vad jag egentligen skrattade &. Kanske
skrattade jag &t orimligheten i att reducera de tilltankta kvinnliga konsumenter-
na till svaga, sura, arga och svarbegripliga och de manliga till snala, klantiga,
ohyfsade och svéarhanterliga.

Né&gon kan invanda att detta &r ironiska texter som driver gack med stereoty-
pagenusroller. Men ironi &r ett " tveeggat vapen” (Cassirer 1993:64), som bygg-
er pa att adressaten &r inforstadd med att det rér sig om ironi med extrema Gver-
drifter eller underdrifter, annars finns en risk att budskapet uppfattas bokstav-
ligt. Om en ironisk tolkning ska goras maste avstandet mellan det sagda och det
menade vara stort. Enligt min mening & skamten inte tillrackligt éverdrivna och
roliga for att tolkningen av texterna ska bli entydig, i detta fall ironisk, dvs. X
(= yttext) skatolkassom Y (= textens egentliga mening). For vad &r i safall in-
nehdllet av Y i de analyserade texterna?

Det kan tyckas grinigt att brdka om en humoristisk reklamtext avsedd for no-
jeslasning vid matbordet. Men sanningen &r att den manshild och kvinnobild
som texterna uppvisar exploaterar manniskor pa ett krankande sitt. Att fai sig
konsstereotyperna med maten &r ganska osmakligt eftersom vi da kanske &r ex-
tra mottagliga for att svélja dem, vare sig det sker med smak av citron-och-lime
eller med apelsinsmak.
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